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.COS'E?

Exibart e I'imprescindibile punto di riferimento di appassionati e professionisti del settore dell'arte e
della cultura per la qualita e la quantita dei suoi contenuti. Di che si tratta? Di una piattaforma infor-
mativa realmente multicanale, grazie alla quale i contenuti (testi, immagini, audio, video) sono
raggiungibili via web, mail, carta, telefonini e smartphone.

Grazie ad un software sempre all'avanguardia e ad un innovativo modello di redazione diffusa sul
territorio, Exibart riesce ad essere sempre presente, sempre prima sulla notizia, sempre aggiornata.
Offrendo cosi a migliaia di lettori ogni giorno un luogo dove scambiarsi idee, dove alimentare il dibatti-
to, dove informarsi, approfondire, aggiornarsi su eventi, appuntamenti, tendenze culturali. Oggi
Exibart & una costellazione editoriale formata da unsito, un freepress, unaapp periPhone, unsistema
di newsletter, un aggregatore di blog ed una emittente tv su web.

exi

onpaper

eXxi

mobile

exXi
exi
exi
exi

bart
bart

bart
bart
bart
bart

eéXibart
exibart
éXibart
éXibart

exibart
exibart

Tutta la gamma dei canali di Exibart & edita da Emmi srl

Per Informazioni contattare: Fabienne Anastasio + 39 393/9434019 | Valentina Bartarelli +39 393/9436427 | adv@exibart.com



MEDIAKIT 2010

listino completo: http://adv.exibart.com
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Exibart.com e il piu efficiente e capillare strumento d'informazione ed approfon-
dimento su arte, architettura, design, moda, didattica, turismo culturale... Una
esperienza editoriale che non ha eguali, neppure all'estero. Con una community
sterminata che e un social network culturale, con innumerevoli strumenti di
interazione, con dei formidabili servizi di mailing che lo rendono indispensabile
per decine di migliaia di persone ogni giorno. L'unico portale culturale che, crean-
do e mobilitando idee e opinioni, sifa “generatore di cultura”. Di Exibart.com fanno
inoltre parte newsletter, mailing, alert, e invii di mail commerciali. Una vastissima
gamma di servizi e prodotti che raggiungono ogni giorno le caselle postali di
50mila persone altamente profilate.

http://www.exibart.com

Exibart.onpaper, nato nel 2002, & diventato in pochissimi anni il benchmark del
settore dei freepress culturali. E l'unica rivista d'arte che riesce a farsi leggere da
un pubblico che non comprenda solo la piccola cerchia degli addetti ai lavori.
Exibart.onpaper influenza, sposta opinioni, genera tendenze culturali e stimola la
partecipazione. E concepita come un prodotto fresco, vivace, leggibile, autorevo-
le ma non paludato e noioso. Un prodotto autenticamente giornalistico, non una
raccolta di saggi. Una distribuzione studiata copia per copia permette ad
Exibart.onpaper di raggiungere un pubblico ampio, ma targetizzato verso I'alto.
Exibart.onpaper prevede anche un abbonamento a domicilio coniugando i vantag-
gi dei freepress e quelli della rivista a pagamento, elemento che rivoluziona e
caratterizza lareadership. Damaggio 2010 Exibart onpaper viene distribuito anhe
in edicola completando cosi la sua piattaforma distributiva: in assoluto |a pit capil-
lare del settore.

http://onpaper.exibart.com

Exibart.mobile, lanciato nel 2005, & il nostro sito appositamente studiato per i
terminali wireless (telefonini di ultima generazione, palmari, etc.). Le mappe delle
citta con le mostre in evidenza, le inaugurazioni della giornata, i commenti dei
lettori di passaggio. Una vera guida sempre in tasca. A vantaggio dell'addetto ai
lavori, dell'appassionato, del turista colto. La ultima grande novita nel mondo
exibart.mobile & una efficientissima app per iPhone, gratuita e gia scaricata da
migliaia di utenti.

Exibart.tv. Nel 2006 debutta un progetto di web tv dedicato all'universo cultura-
le. Un vero e proprio canale televisivo fruibile in internet e su dispositivi mobili
(cellulari, iPhone grazie alla nostra app, lettori multimediali). Ricco di servizi su
mostre, eventi e protagonisti dell'art-system internazionale e con spazi dedicati
alla videoarte e approfondimenti sul turismo culturale, sui musei e i monumenti,
nutrita anche la sezione dedicata alla convegnistica con un archivio fondamentale
di eventiche gli organizzatori ci spediscono per fruire della nostra visibilita. | servi-
zidi Exibart.tv consentono ad un evento, ad una mostra, ad una rassegna di molti-
plicare incredibilmente la propria visibilita rimanendo disponibile negli archivi del
sito per sempre. Non mancano, poi, servizi personalizzati per uffici stampa e orga-
nizzatori di mostre, da conformare su richiesta all'ufficio commerciale.
http://www.exibart.tv
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.READERSHIP

| lettori che si interessano ad Exibart costituiscono una readership formidabile
sotto ogni punto di vista. Enti, aziende ed istituzioni che cercano visibilita attra-
verso exibart, hanno 'opportunita di raggiungere un pubblico trasversale (dallo
studente universitario al suo docente, e poi amministratori pubblici, artisti,
designer, architetti, direttori di museo, collezionisti d'arte, imprenditori e le
migliaia di persone interessate a quello che succede nel mondo dell'arte, deqli
eventi, dell'intrattenimento colto, delle grandi mostre). Un pubblico di seleziona-
to livello culturale, di reddito, di capacita di spesa. Un pubblico che fa tendenza e
opinione.

Tali caratteristiche sono accentuate per quanto riguarda Exibart.onpaper, che
beneficia di abbonamenti gratuiti dedicati a vip, opinion leader, personaggi
influenti del mondo della cultura, dell'arte, della politica, delle imprese e dello
spettacolo.

Exibart.mobile ha un pubblico se possibile ancor pil targetizzato, soprattutto
grazie al grande successo della nostra app gratuita per iPhone, utilissima e scari-
cata da migliaia di utenti. Un pubblico premium, attentissimo alle novita tecnolo-
giche, un pubblico che viaggia per lavoro e per affari. E la readership sempre pit
interessante del turismo culturale.

Exibart.com, infine, e il canale che intercetta lareadership generalista per eccel-
lenza. Oltre mezzo milione di persone al mese usano il sito come strumento di
conoscenza e come insostituibile aiuto per il lavoro quotidiano. Exibart.com hala
caratteristica di farsi‘'usare’ dal suo pubblico tutto il giorno, tutta la notte, da tutto
ilmondo e quotidianamente. Un contatto diretto e continuativo. Un reale punto di
riferimento culturale, 'unico nel suo genere in Italia.
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-ALCUNI DATI

exibart

Inizio delle pubblicazioni: 1996

Aggiornamento: 7 giorni su 7; 24 ore su 24

Pagine viste (Impression) mensili: 1.800.000

Lettori unici \ media giornaliera: 25.000

Tempo medio speso sul sito \ lettore: 2'36"

Pagine medie sfogliate del sito \ sessione: 2,8

Iscritti alla newsletter exibart.segnala: 47.000 iscritti
(superati a novembre 2009)

Iscritti alla newsletter Exibart.niusletter: 47.500 iscritti
(superatia novembre 2009)

Iscritti alla community: 65.000 iscritti (superatia giugno 2009)
(dati certificati Google Analytics novembre 2009)

Lettori unici \ media giornaliera: 25.000

Utenti registrati per eta
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percentuale

Lettori Exibart - dati analitici (campione utenti community novembre 2007)

Utenti registrati per area geografica

| M Nord Centro M Sud |

Nord | Centro| Sud
49.84%30.83%|19.23%

Lombardia 19.26% Sicilia 4.40% Umbria 1.04%
Lazio 15.56% Puglia 3.30% Calabria 1.04%
Toscana 10.05% Liguria 3.06% Trentino Alto Adige 0.50%
Emilia Romagna 9.58% Sardegna 2.89% Basilicata 0.30%
Veneto 6.43% Marche 231% Molise 0.20%
Campania 7.15% Friuli 1.81% Valle d’Aosta 0.06%
Piemonte 5.45% Abruzzo 1.37%

Lettori Exibart - dati analitici (campione utenti community novembre 2008)

Per Informazioni contattare: Fabienne Anastasio + 39 393/9434019 | Valentina Bartarelli +39 393/9436427 | adv@exibart.com



MEDIAKIT 2010 listino completo: http://adv.exibart.com

www.exibart.com 22/9en/2010 - 21/feb/2010
Dashboard g Rispettoa: Sito
N

Uso del sito

VY™ 715,982 visite

59.90% Frequenza di rimbalzo

VYT 1.919.731 visivalizazioni di pagina 00:02:17 Tempo medio sul sito
2.68 Pagine/Visita 51 ,84% % visite nuove
Panoramica visitatori Overlay mappa
@ Visitatori
30.000 30.000
M. *o-o’ “o-¢’ 'v Youg b3
0 0
25gen 1 feb 8feb 15 feb
Visitatori
469.135 -
' [ W ss39%0
= Motori di ricerca Pagine Visualizzazioni % Visualizzazioni
556.410,00 (77,71%) dipagioa i paging
M Siti di riferimento
91.605,00 (12,79%) /home_new01.asp?IDCategori 152.789 7,96%
M Traffico diretto
67.887,00 (9,48%) /forum/leggiforum.arte~idforu 20.630 1,07%
Altro
80 (0,01%) /forum/leggiforum.asp?idforum 19.188 1,00%
/inaugurazioni.asp 19.077 0,99%
Panoramica obiettivi / 16.247 0,85%
@ Conversioni all'obiettivo
000 20.000
10.000 10
0 0
25gen 1 feb 8feb 15 feb
Conversioni all’obbiettivo
507.481 Google Analytics

Per Informazioni contattare: Fabienne Anastasio + 39 393/9434019 | Valentina Bartarelli +39 393/9436427 | adv@exibart.com
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Dati di pubblicazione

Prima pubblicazione: 2002

Pagine: 88-120

Dimensioni: Tabloid 265x380 mm.

Tipologia di carta: cartagr. 52 1SO brite 76

Stampa quadricromia

Tiratura: 85/90.000 copie ogni 45 giorni(num. speciale fino a 150mila copie)
Numero di abbonati: 20.000 (superati da aprile 2010)

Distribuzione: in abbonamento + Exibart.point (500 punti di distruzione gra
tuitain Italia) + eventi e fiere

Da maggio 2010 distribuito anche in edicola.

La distribuzione per area geografica

o estero

o lombardia

= toscana

o lazio

= veneto

= emiliaromagna
o piemonte

o trentino - alto adige
m campania

m friuli - venezia giulia
o liguria

m marche

m sicilia

= puglia

o abruzzo

o sardegna

= umbria

o calabria

o molise

m valle d'aosta

o basilicata

0.0% 50% 10.0% 15.0% 20.0%

Vedi dati di distribuzione: http://onpaper.exibart.com

Tipologia di exibart.point

m librerie

m artbar, clubs, ristoranti

o concept store e boutique

o bookshop e musei

= altro

= universita, academie, centridi formazione
s galleriedarte

o bookbar - caffe letterali

= teatrie cinema

o hair stylist

Per Informazioni contattare: Fabienne Anastasio + 39 393/9434019 | Valentina Bartarelli +39 393/9436427 | adv@exibart.com
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Per Informazioni contattare: Fabienne Anastasio + 39 393/9434019 | Valentina Bartarelli +39 393/9436427 | adv@exibart.com
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.CLIENTI
b giare e Exibart é una testata culturale di lifestyle con una
LT spiccata attenzione all'arte ed i mondi ad essa adia-

centi (architettura, design, fashion, didattica muse-
ale, fumetto, tecnologia...). Per questo i musei piu
prestigiosi, le maggiori gallerie d'arte italiane, i pit
importanti eventi, le fondazioni culturali ricercano
sistematicamente la visibilita che offriamo. Oltre a
questi clienti di settore, exibart ha sempre prestato
attenzione ad una raccolta pubblicitaria extra @ Camune
settore, prima di tutto per aziende che collegano i L } dv Milana
loro marchi all'arte, ma anche per chi cerca di
raggiungere un pubblico altamente selezionato per
livello socio-economico-culturale che dichiara un
interesse esplicito per il mondo dell'arte e della
cultura.

Alcuni nostri clienti di settore:

Palazzo Strozzi Firenze, Comune di Como, Comune
di Milano, Civita spa, Provincia di Bolzano, Silvana
Editoriale, Electa, Skira Editore, Fond. Stelline, Fond
Pitti Immagine, Fond Arnaldo Pomodoro, CLP
Milano, Pandolfini Case d'aste, Artissima, MiArt,
ArteFiera, IED, Villa Medici, Galleria Cardi, Galleria
Oredaria, FAI, Sotheby's....

Alcuni nostri clienti extra settore:

Eni, Enel Contemporanea, Absolut Vodka, Kinder,
UniCredit, Luxottica, BMW, Tudor, BIM distribuzio-
ne...
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#ZZURRO.

v

TUDOR

Per Informazioni contattare: Fabienne Anastasio + 39 393/9434019 | Valentina Bartarelli +39 393/9436427 | adv@exibart.com



